Dialogue Data

2

Mailmedia.

Dialogue Data

EMERCE

=1 = Hremia

=1

‘Mediagedrag fongeren vrij traditionesl’

E-mail relabet vaal gabruikt

dar mErgeren. Surien wnow




Dialogue Data @

i

Dialogue Data

$ % &'
( )
"ox )
$&+ % )
P
$ & ; L 1 I
"+ | | Varitate E;l"':w'r..irl1.ll|'l'lr-\-'|lil. a“-'-rlwﬁ EEj ..Q-'-rr.#r-! i |

2

Mailmedia.




7
Dialogue Data ‘Q‘:’

)

biosmail.nl| ﬂ? vIDET

tvin .nl gamemail.nl ':-'.“w"\"x“” a2 .'-&i_.gt‘:?'r:’ﬂ-"l:ﬂ:;

ooy ¢ e QUOTEwow
009 santé G, H i EEE
aBex.  starstyle aricardo. SEEURDERSHL
| I  autovisie T nlisheurs
| Aufo Week ICARROS m' FHM
AUTO =] VANDAAG WOON: Hs
REISfan® [Eiaa ""r' HITACHRR

MyMoneyButler @
9 98 ( # Mailmesdia.

)

Dialogue Data

Q il FINANC‘I’E'EC;'L” sapgrﬂlg;g@ FEMBUS
sapenda”  sapenda” Rl DE ZAAK

LA el T TR Iﬂ%& 1 *'_... zmnl

\dformaties» & GRAFIVAK
Aﬂ KRANTEN.COM JEVO]I(B]H‘BI‘II. Wuw

NANDELSBLAD tnbmi"i!hﬁw m il &

stipport.n Securityvoames  FACTOmagazine

— T TP Gervice

. #5968 _ Mailmedia.




7
Dialogue Data w

A

[ totaljobs.nl ] Ste pStOne Jobi T MViall.ol
Nobiles™ Hyvesnl —SOF

e":”o”‘p
CARRIERE

HQuES®

2

. Mailmedia.

#5 %8 (

Dialogue Data

, 000 & ## &

@ 152
Q2
O 0142

O (142 n( g
o4
m (132 ':EI.'?; &

o

Voritate.




492% ;3 % + # & 1,2 %

(014

i
%K
g

Veritate.

Dialogue Data @

02 42 02 42 02 42 02 42 (02 (42 402 442 502 542 <02

42 +@ * &
(52 +@% % % e

=

Voritate.




Dialogue Data

1 2 !

402 )B
00
0 =00
4 =00
5 =40
=4
=0
7
| + ]
o + oA
+.
1

Mailmedia.

Dialogue Data

1 % * % !

#o# )

> # =% =*) &

> % 1& )

A *

I# # #* & =

> % )%

502

Mailmedia.




Dialogue Data

H+ * % D E
I+ * #
7% %
H+ % % #
%
> 1 #
1 ! # *&
#1 1 # &
H+ *
$% ! #
H+ * #D % & 1 in E
% #
> % )%
02 02 02 ,02 (02 402 502
T [+

Dialogue Data

2

Mailmedia.




l. / &

18 \/\
VA

33

VvV
vV

5 66

vV
Z

Mailmedia.

SIS

S| KK IS B
<

K Kl I

Dialogue Data @

& H+ # 00<

De belangrijkste aandachtspunten voor e-mailmarketing

Hat uitbouwen van de e-maildatabase |

Op een mear gasegmentearde manier e-mailen |

Afstemmen opandere co mmunicatie

Nu

Het verhogen van de meatbaarheid

Het verhogen van de personalisatie van de e-mails

2

Mailmedia.




7
Dialogue Data ‘Q‘:’

@ -

=/0

Mailmedia.

Dialogue Data

2

Mailmedia.




-
Dialogue Data @
-

$&) *%  # 1% B ) J

I )

F* &

I

1)

(. %

| # 17

#) &*% ) &! % ) %

= %

Mailmedia.

Dialogue Data

$ n




oy
oY

Z

Dialogue Data

%
1K# 1 18%1:8:B
J.% &
K & %
L F$=KF$=L$
8 H
H /

2

Mailmedia.

Dialogue Data

2

Mailmedia.




Dialogue Data

402 %

& ) # & % *&

A% *&
*) E

horzonials praview pane

% # D* #

K & % *& % %#

) # % D<4+42E@

Mailmedia.

Dialogue Data

# @ A

el

= T i e -
L A g e TR = T 11 | -
ol T wives e e e

Y e iV

Erper
frmemp

[RERE pr e

am

. o
Eragrs (rjay poap - pasirib s
o i el e

B mltiat iy
[T a—

AR B e e B A W
e e

LT Gl 0 e 5 L L oy

STWAE A

Mailmedia.




e £ n ik = ORI AP VLS S SO0 a-B,‘j

- bosrvcmgan J-}C-I.wvu-n;l

.‘lmlmnm.rﬂ Nmrearedan:. p - 122004 18 30
L]

Harvarp: ok, vl jireser ierpo 0 ieopbuaarn brangen T (Tan: HTAL]

Johan, geef je cv een boost!

Als hpger apgeieide prolessiaral bouw = momen e orgetwyiskd man jo comiéne. Je hel) een lske b o
b gramg waoruk Mear gaat het | alemaal wel sl geraeg? En worden pow premom ke presisbes wsl
wrkperede gewnandeend T Al daze wagen o aan bl denken zetten, ben | de periacts kandid sl o onge o
baoater

W] ziin aen professionele zakebke dismsterener jde rummes twes 0 de markt] dis weel dot ieder perInsn
anders is. en ieder ov dus ook Al anen bewqoen we dat hoger apgelside o 5 mch bijarg enedleren
wmrdar kurnen pnteakkelen. We dyren dan ook be berweren dat §) indne per Ui e o b or een finke boost
kan geven. odal b ov strakes sen stuk meer wiard 15 - en jqdus ook, Durdj§ o idageg mainamis oo le
barien en p waonde b bt

Kijs dan aned op wee Johon booater: ol

cv-booster”

Hreaps Sogar opgabaien maker noar o Gop

Dialogue Data

2% % )

= LE¥%
v e el miargen ol ] 1 S
402 ) )
42 ) )
2 # )#% *)%
T+ # % &

M) & # N # O) @
Mailmedia.




Dialogue Data

Twijfel?
ioek hex ap ia
naal bipguer

I.iFDf n I

Mailmedia.

Dialogue Data

(g e r—— e mrr——ry
e i L T T
+ A ——
= -

N e T

bedoeld voor IT-professionals met security al
werkzaarm bij bedrijven met minimaal 200+ we
dat van .00 tot 13.00 uur duurt, zijn geen k
locatie is de exclusieve boardroom wvan de Rel
Amsterdam. Schrijf vandaag nog in! We hope

Loatste kans! Stap voor 1 februari over
op logere goedkopere ziekiekosten!

O et brimir v Wi, %
o

Du T al woordakge partrubem
Zhekimk pstanvarzekenng wan OHRR 5 r axra
wnordetgh Mask desrom nu getruk e one sembed

Owwt rensfzr

3 maoanden GRATIS
TandenGaoaof Verzekering

U e paart s € 29,05 Date menmabos
koIt AT geitt vaor pen NEuw o be duten
Tl e el "ers ik g

Barokan deed hod laag bw pramie ken sondoen

Fehenfonds-
premiie

O il 02% 200 40 40,

GRATIR Bt i o
duytsls stapcwntwisr,

2

Mailmedia.




Dialogue Data

$:P7I*

Wan: ‘wereld Matuur Fonds [whf@eprofiler, nl] -
fan: marc@borgers.net
CC

Onderwerp: Help de orang-oetan. MNu kan het nog!

HEEe apin s e

T e T I P T PN S

S 1 Sy el
L
B i § g

e =y iy B 3w
o m e ms ey e s e ey b o 2
i v s gy 4 5w
S 1) Py Y P e ey, ey
I R e Le R s e e

o] S0 L R

L S B 9 B S TR £ B .
= vt
P R L B T e e S By AT hl_q.:h e

it il Lot il
o i s Vi
e W

Ij\-a’-r-'-"_'_,.':"-":': —

2

Mailmedia.

Dialogue Data

#o*

T Mgt By iy Dy Be e
| ghpprm—— g L | | 4 G e i -

H3 i e e Vv ion g

- Bl L e M - SEEET L
- B

v crp Py mmmas

WAT DOE JIJ
'S AVONDS QP 6 JUNI?

-— e

[ —— 5

2

Mailmedia.




Dialogue Data

2

Mailmedia.

Dialogue Data

#) &

| i b i e B VA T e L) =EE
I i ST S R e T T

[ e m—— o g P TR R ey |
F3 o gt WY i e g i

B e =

ke -

ot Ep P e ariy

Has meinnt
W e o i o e

W R T IR =TT
Moeilijk
i Y
e,

-
studie

kiezen

2

Mailmedia.










%







%




I =F%

%

*#Q




' 4 >/0
'-4>/0

) 4 +/0

10

I $ *&
o) * %
[

#1H







$&

%

)B)










%

%

%

1)




m T

% )
#&*)
% &
%
&
% N
% GR
% #
) ) )
1& #
%
% % %

*) [

+ D& 1% )

=% % % %




F #%

*




